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Miljgmerking av sjgmat:

En mulighet, ngdvendighet
eller noe midt i mellom?

Kunder i viktige markeder for norsk sjgmat krever i gkende grad beere-
kraftige fiskeprodukter, og merkeordninger og miljgvernorganisasjoner
stiller ofte ulike krav til baerekraftige fiskerier. Hvilke utfordringer gir

dette for norsk fiskerinaering?.
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rivillige og offentlig palagte

krav til produksjon har i man-

ge ar veert styrende for norsk

fiskeri- og oppdrettsnaering.
Eksempler pa dette er innfaring og
bruk av systemene HACCP, ISO og
BRC. Felles for disse er et overordnet
fokus pa mattrygghet samt kvali-
tetssikring og kontroll med produkt
0g prosess.

De senere drene har imidlertid
nye og helt andre type krav fatt
starre fokus. Disse er knyttet til
beerekraftig forvaltning av fiskeri-
ene og dokumentasjon av dette i
hele verdikjeden. Mens kravene til
standardisering og kvalitetssikring
ble drevet frem av myndigheter
og store supermarkedskjeder og
foredlingsbedrifter, er det mindre
sikkert hvem som er drivkraften
bak kravet til baerekraftige fiskerier.
I denne artikkelen vil vi presentere
forelapige funn fra det FHF-finansi-
erte prosjektet “Ettersperselsforhold
knyttet til baerekraft og miljg’, der
vi peker pé en del utfordringer og
muligheter dette kan gi for norske
sjematbedrifter og eksportarer.

Hvem setter trenden?

Selv om det kan vaere delte menin-
ger om hvem som har drevet denne
utviklingen frem er det likevel mye
som tyder pa at frivillige organisa-
sjoner - sakalte NGOer - har hatt
en viktig rolle som pressgruppe og
padrivere i prosessen med etable-

ring og bruk av miljgmerking. Det
kanskje mest kjente miljgmerket
og sertifiseringsordningen er MSC
(Marine Stewardship Council).

MSCs regime for sertifisering og
miljgmerking av fiskerier tar sikte
pé a fremme et baerekraftig fiske.
Opprinnelig ble MSC opprettet av
den internasjonale matprodusen-
ten Unilever og miljgorganisasjo-
nen WWF i 1997som en felge av
nedgang i viktige fiskebestander.
Dette var det farste miljgmerket for
villfanget fisk. | lapet av det siste
tidret har det kommet til stadig flere
miljgmerker og organisasjoner som
tilbyr miljesertifisering av fangst og
produksjon av sjemat, for eksempel
KRAV og GlobalG.A.P.

I tillegg til dette er det ogsé
andre NGOer som ogsa opererer i
dette markedet, men som har en
noe annen strategi. Dette er blant
andre Greenpeace, Seafood Choice
Alliance, og Marine Conserva-
tion Society, som arbeider for & f4
baerekraft pa agendaen. Mye av
kommunikasjonen fra denne siste
kategorien NGOer er rettet mot
forbrukerne for & skape ettersparsel
i markedet etter miljevennlige pro-
dukter. Eksempelvis har Greenpeace
valgt a etablere og publisere lister
over arter som hevdes & vaere utryd-
ningstruet. Det er imidlertid flere
eksempler pa at bestander som
har havnet pé slike lister allerede
er miljgsertifisert. Dette kan skape

Av de miljomerkene som sertifiserer villfanget
fisk, er MSC den sterste aktaren med hele 95
sertifiserte fiskerier. Dette bildet er tattj en
Carrefour-supermarked i Paris. Vi kan se at

de bruker kombinasjonen av Carrefours eget
merke, Carrefours miljomerke og MSC-merket
pa fronten pé en forbrukerpakning

forvirring bade blant forbrukere
og industrielle kunder i viktige
markeder.

Pavirkning

Andre vil hevde at det er forbruker-
ne som driver denne trenden. Vare
underspkelser indikerer imidlertid
at forbrukerne bare har en indirekte
pavirking, og at det er detaljistene
0g NGOer som er den sterkeste
drivkraften. Vi ser at stadig flere av
de store detaljistene profilerer seg
med beerekraftige produkter for §
utpeke seg selv som «best i klassen».
Eksempelvis har amerikanske Wall-
Mart innfert et karaktersystem for
sine leveranderer for miljpeffekter
av produksjonen. P4 samme méte
stiller ogsa britiske tyske, franske

og svenske supermarkedskjeder
strenge krav til sine leveranderer



nar det gjelder beerekraft og milje-
vennlig produksjon. Tesco har for
eksempel en uttalt policy for kjgp av
sjgmat som bygger pa at all sjgpmat
skal kjopes fra ansvarlig forvaltede
fiskerier.

Slike strategiske mal finner vi
uttalt hos samtlige av de store
regionale og globale supermarkeds-
kjedene. For supermarkedskjedene
er det viktig & fremsta som ansvar-
lige innkjgpere av produkter som
de tilbyr til sine kunder. Ved 4 bygge
opp sitt omdgmme som ansvarlige
innkjepere oppnar de en ny mate &
differensiere seg pa. Dessuten kan
de gjennom dette ogsa forebygge
sanksjoner fra miljgaktivistene,
Eksempelvis har Greenpeace kjart
flere kampanjer mot butikkjedene
ved & publisere lister over hvilke bu-
tikkjeder som er best og darligst til &
tilby sjgemat basert pa baerekraftige
bestander.

Flere kjeder hevder at de er
bevisst sitt ansvar for 3 ta vare pa
miljeet og tar sikte pa 4 bare ha
miljesertifiserte sjpmatprodukter i
sitt sortiment. Det er imidlertid et
problem her at antall sertifiserte
fiskerier er begrenset, sa detalj-
kjeder med bredt utvalg av sj@-
matprodukter kan lett havne i en
situasjon der de ikke lenger kan
tilby samme sortiment dersom de
skal utelukke produkter som ikke er
miljesertifisert.

Muligheter for sjpmatnaering
For de fiskeribedriftene som ansker

a miljosertifisere seg, finnes det
flere aktuelle ordninger som kan
benyttes. Hvilken ordning man kan
velge vil avhenge av hvilket produkt
man tilbyr, marked man @nsker &
selge til, hvilke redskaper fisken er
fanget med og hvilke geografiske
omrader fisken er fanget i.

Av de miljgmerkene som sertifi-
serer villfanget fisk, er MSC den ster-
ste aktgren med hele 95 sertifiserte
fiskerier. Frankrike, Spania, Italia, UK
og Tyskland er de markedene hvor
det konsumeres mest MSC-merke-
de produkter. Per dags dato er norsk
sei, torsk fanget utenfor 12-mila,
hyse, sild og makrell sertifisert av
MSC. MSC er mer fleksible enn flere
av de andre sertifiseringene, ved
at de for eksempel tillater bruk av
bomtrdl i enkelte omrader. MSC
har tradisjonelt ikke drevet med
forbrukerrettet markedsfering,
men fokusert pa sertifiseringer pa
bedriftsniva. Dette synes na a veere i
endring da man kan se at de i felle-
skap med detaljkjedene merker for-
brukerpakninger i enkelte markeder
slik som Storbritannia, Tyskland og
Frankrike.

KRAV

KRAV sertifiserer villfangede arter
slik som norsk torsk, hyse, reker, sei
og sild, samt gkologisk oppdret-

tet laks, @rret og torsk. KRAV har
eksistert som et pkologisk merke for
en rekke produkter i Sverige siden
1985, og har god gjenkjennelse
blant forbrukerne. | forhold til andre

miljgmerker har de sveert strenge
og detaljerte bestemmelser for hva
de definerer som baerekraftige fis-
kerier. De tillater for eksempel ikke
bomtrél og gir begrensninger for
hvor mye drivstoff fiskebatene kan
anvende per kilo landet fisk. Friend
of the Sea (FOS) er et annet miljo-
merke med strenge og oversiktlige
regler. | Norge har fire lakseprodu-
senter, fire torskeoppdrettere og

to rekebedrifter slik sertifisering.
FOS er den eneste sertifiseringsord-
ningen som sertifiserer villfangst,
oppdrettsarter, fiskefdr, omega-3
fiskeoljer og fiskemel.

GLOBALG.A.P

For norske oppdrettsbedrifter er
Global Good Agriculture Practices
(GLOBALG.A.P) ogsa en mulighet.

I motsetning til de andre merkene
henvender de seg ikke mot forbru-
kerne, men sertifiserer bare mellom
bedrifter. De sertifiserer produkter
béde fra jordbruk og akvakultur, og
mange detaljister over hele verden
selger deres produkter, inkludert
Tesco, ASDA, McDonalds, Metro
Group og Waitrose.

Per dags dato finnes det
GLOBALG.A P-standarder for laks,
pangasius, tilapia og reker, og
forel@pig er det bare en norsk aktar
som har slik sertifisering. De har
sterke miljestandarder som ikke
tillater bruk av villfangede eller
genetisk modifiserte egg og yngel,
og krever meget sterk kontroll av
fiskehelse remning fra anleggene.

For de fiskeribedriftene som ansker & miljoser-
tifisere seq, finnes det flere aktuelle ordninger
som kan benyttes. Hvilken ordning man kan
velge vil blant annet avhenge av hvilket produkt
man tilbyr, marked man ensker a selge til,

(Foto: Frank Gregersen, Nofima)

I disse dager lanseres Aquaculture
Stewardship Council (ASC) som er
en sertifiseringsordning som skal
sertifisere oppdrettede arter helt

ut til forbruker. Standardene skal
omfatte ni oppdrettsarter, deriblant
norsk laks. Det gjenstar & se om ASC
vil fa en like fremtredende posisjon
som MSC.

Gode muligheter

Mye tyder pa at trenden om
baerekraft og krav om sertifisering
er kommet for 4 bli, og at miljeser-
tifisering vil kunne komme til & bli
betraktet pa samme mate som BRC,
HACCP eller ISO. Mange fiskerifore-
tak i Norge har veert avventende
til & bruke ressurser pa miljasertifi-
seringer som bare enkelte kunder
har krevd. Ett argument for dette
har vaert de strenge nasjonale be-
stemmelsene, og at det derfor har
det eksistert en oppfatning om at
baerekraft er noe som ber vaere
underforstatt nar kunden kjeper
norsk sjpmat.

Det man glemmer er at tilliten
til myndighetene i mange av de
viktigste markedene generelt sett er
lav, noe som gjer at innkjaperne og
forbrukerne ikke uten videre aksep-
terer at norske myndigheter er ga-
rantister for baerekraftig forvaltning.
En forelepig konklusjon er derfor
at norske bedrifter ber tilpasse seg
denne trenden med & dokumentere
at man utelukkende produserer og
tilbyr fisk fra ansvarlig forvaltede
bestander. Vre studier indikerer
at det kan finnes flere fordeler
med a miljasertifisere seg. Man
kan na nye kunder og markeder
som krever sertifiserte produkter
og man har mulighet til & opprett-
holde kunder som bare vil selge
sertifiserte produkter. Det ser ogsa
ut til & veere fornuftig & samarbeide
med miljgvernorganisasjonene
pa et dialogbasert grunnlag. Ved
& utveksle fortlapende informa-
sjon kan man sammen forsgke
a etablere oppnéelige miljgkrav
til fiskeriene, og unnga negativ
omtale av neeringen eller ens egen
bedrift i media. W
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