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- Vare undersekelser tyder sa langt pa at britiske konsumenter ikke opplever at mat
handler om milje, sier markedsforsker Pirjo Honkanen i Nofima.

Konkltusjonen overrasker, ettersom milje og baerekraft har veert i medienes
seketys gjennom flere ar.

Honkanen har utfert innledende pilotstudier av britiske konsumenter. Hun er
seniorforsker innen forbruker/ kjspsadferd ved Nofima, og leder en sterre
baerekraftsstudie blant europeiske konsumenter pa oppdrag fra Fiskeri- og
Havbruksnasringens Forskningsfond (FHF).

Pirja Honkanens
\ resultater. (Foto: Nofima)
Undersaketsen viser at selv blant de konsumentene som anser seg selv som
miljebevisst i sine konsumvatg, synes det ikke & vaere en sterk assosiasjon
mellom mat og milje -- ut over at de var mer opptatt av lokal mat enn - D e pavirke FHE

baerekraftig mat. mgelen forvirrer

- Yoekat og styrke forutsetier gode {agailio

Ikke-tema

- En kunne ga sa langt som a si at mat er et ikke-tema blant miljabevisste britiske konsumenter, Miljgengasjementet
er mer knyttet opp til energigkonemisering, sortering og flyreiser, enn til baerekraftsforhold i matproduksion. Vi
hadde forventet at det var svak kunnskap om disse forholdene, men ble overrasket over & finne at mat og baerekraft
var sa godt som fravaerende tema blant de mer miljeengasjerte, sier Honkanen.

De mest bevisste
De britiske syer har vaert en av padriverne for baerekrafts-sertifisering, og sertifiseringsorganet Marine Stewardship
Council (MSC) har hovedkontor lokalisert i London,

- Reflekteres ikke det i undersokelsene?
- Nei, og det er pa mange méter overraskende, sier Honkanen,

Prosjektet hennes har giennomfart fire fokusgrupper ser for London i var, MSC-merket ble gjenkjent av kun to
deltakere.

- Og selv de kunne ikke redegjere for hva merket faktisk stod for. S& det er &penbart et gap mellom konsumentenes
kjennskap pa den ene siden, og naringsutevernes pa den andre. Vi fant imidlertid at begrep som “responsibly
sourced” var mer anerkjent og forstitt, kanskje siden dette er begrep som dagligvarekjedene selv bruker i sin
markedsfering, sier Honkanen.

Konsekvenser
Da blir spersmalet hvilke konsekvenser slik kunnskap kan ha.

- Er MSC som irrelevant for sjematmarkedsfering?

- Det blir & trekke det for langt. Jeg tror ikke MSC har tagt mye ressurser i & markedsfore merket. Kanskje kan slike
funn fa sjsmatmarkedsferere til & revurdere investeringen i 4 bruke merket. Men dette er ting som endrer seg fort,
for eksempel dersom MSC legger mer vekt pa direkte konsumentmarkedsfaring. Dessuten har sertifiseringen og
merket sa langt vasrt markedsfert som en B2B (business to business) -sak mellom produsenter og handelsledg, der
dagligvaregruppene har vaert padriver for MSC-sertifisering i metet med sine leveranderer, forsetter hun.

B2B-fokus
Innkigperne ser det annerledes.,

Selv om konsumenter ennd ikke kjenner sa godt til merket, og forhold knyttet til sjemat og baerekraft, har MSC
etablert seg som en makt i forholdet meliom leverander og kjeper. Og i det leddet er kjennskapen adskillig heyere.

- Min forskerkollega Frode Nilssen, som ogsa deitar i denne studien, forsker pa innkigperleddets forhold til baerekraft,
Han har akkurat gjiennomfert flere undersekelser, blant annet § Frankrike, og finner interessante svar. Funn og
forelepige resultater fra disse studiene vil bli presentert pa FHFs formidlingsseminar 8. juni, avstutter hun.
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som er naringsrelevant markedsforskning.
Det blir flere presentasjoner av resultater fra pagdende prosjekter, fer alle deltakerne pa seminaret sammen med et
sterkt panel utfordres til diskusjon om naeringens prioriteter pd mellomlang- og lang sikt. | panelet sitter
meningssterke, sentrate naeringsutevere og forskere, og debatten ledes av den engasjerte og profiterte journalisten
Aslak Bonde.
Arne Sorvig
VP Strategisk Markedsfering i Marine Harvest Group
Leder for FHFs Referansegruppe for Markedsforskning.
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