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Kort om NorgesGruppen



Konseptene
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Det norske dagligvaremarkedet 2008: NOK 126,4 mrd.

Kilde: Dagligvarerfasiten 2008

Dagligvarehandelsmarkedet



Norsk butikkstruktur & handlevaner



Distribusjon av fersk sjømat i Norge er krevende
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Gjennomsnittsbutikken er liten, og det er mange

Antall butikker pr million innbyggere

3,6 butikkbesøk i uken      
(50 % handlere 4 ganger eller 
mer)

Veksler mellom 3-4 
kjeder



Om Norsk sjømatkonsum



Total utvikling sjømat Norsk dagligvare

10



Middags konsum

• Sterk vekst på kjøtt og kylling, moderat vekst på fisk.
• Men: Fisk har fremdeles en sterk posisjon

Source: MMI Spisefakta
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Pålegg, stort potensiale i brødnasjonen Norge
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Har du hørt historien om de tre små fisk?
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Makrell i tomat det største enkelt segmentet 
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Pålegg nesten 40 % i verdi. Indikasjon på potensial?
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Sjømat inn i 
fremtiden
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Forbrukerne vet at fisk er sunt…….
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Sjømat må være fristende, ikke noe man kjøper 
for å holde samvittigheten ren.

Kanskje det eneste produktet som fortsatt vil selge fordi 
det er sunt, selv om det smaker vondt  
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Utfordringene

Liker ikke fisk Vet ikke hvordan Helse

Ulempe Fordel
• Klarer vi å lære verden hvor enkelt det er å lage sjømat? 
• Kommunikasjon
• Produktutvikling & måltidsløsninger. 
• Oppmerksomhet
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Utfordringer 
 Tilgjengelig.

Ikke bare diskplass, men også i et 
format som passer 
forbrukerbehovene.

 Bekvemmenlighet.

Vi har mindre tid tilgjengelig for 
matlaging  og fiske produktene  må 
tilpasses anledningen.

 Innovasjon.

Måltidsløsninger, produkt, teknologi, 
holdbarhet, design, emballasje

 Markeds innvesteringer.

Ingenting er tilgjengelig før 
målgruppen vet om at produktet 
finnes. 
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Utfordringene innen sjømatnæringen

 Produksjonsorientert, med mange 
prod/leverandører, men få eller ingen brand.

 Langsiktige tankegang

 Markedsbearbeiding

 Markedsforståelse

 Butikk oppfølging

 Investere i fremtidige 
suksesser 

 Tettere samarbeid/koordinering med merkevare 
industrien?

 Tettere samarbeid/koordinering med kjedene?
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Look to Lofoten



Sushi, ferdigmat i fremmarsj
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Det må investeres i markedet

Produkt utvikling 

Emballasje

Teknologi

Markedsinvestering

Butikkoppfølging

 ”Investering i svinn”

Nye vaner og etterspørsel
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Noen må støtte reell innovasjon !!



EFF trenger mer midler for å fronte sjømat i Norge

OFK 120 mill
9/15/09

 OEH 19 mill  EFF 12 (18) 
mill

Gilde 
44 %

Prior 
51 %

Kjøtt og kylling: Sterke merkevarer som driver aktiv utvikling 
og markedsføring, i tillegg til opplysnings kontorene. 
Sjømat: EFF har begrensede midler, og ingen merkevarer som 
drar lasset.

Kjøtt Fjørfe & egg Fisk & skalldyr



Noen viktige grunn elementer må være på plass

 Bærekraftig forvaltning 

 Miljø

 Sporbarhet

 Kvalitet

 Forutsigbarhet pris & levering

 Bærekraftig fòr



Behov for en standardisering av merkingen fra 
bransjen

Pakkenummer

Økonomisk 
tilhørighet

Produktnavn

Kvalitets
bedømmelse

Foredlingsgrad

LokalitetLokalitetsnummer

Nasjonalitet
Farmed = oppdrett

Siste forbruksdato
Gjelder ikke levende skjell og skalldyr

Antall produkter
i kassen Produkt størrelse

Produktenes
nettovekt
i kassen

Lagringstemperatur

EAN 128 strekkode

PallenummerBoksnummer

Ordrenummer

LOT-nummer

Nasjonalitet

Pakkedato

Lovpålagt merking fra produsent = felt merket gult



Takk for oppmerksomheten!
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