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Endringer

Mer for mindre

Effektivisering / profesjonalisering
Digitalisering

Standardisering

Fra generalist til fagspesialist
Tilpasse hver naerings behov



Visjon Sammen vinner vi verden for norsk sjgmat

Formal @Dke verdien av norsk sjgmat i etablerte og nye markeder.

Mal Sjematradet skal veere en betydelig bidragsyter til naeringens posisjon og
verdiskapning (malt og opplevd).

Artsstrategier

Verdiskapningsomrader

Markedsinnsikt Identitet og Beredskap og Konsumrettede
og kompetanse Markedsadgang omdgmme omdgmmesikring tiltak
Slik gjar vi det
Kundefokusert Helhetlig Markedsdrevet Resultatorientert
tett pa naeringen verdikjedeperspektiv plattiorm dokumentere effekt

Var plattform Verdiskapende og effektive felleskapslgsninger



TORRFISK

En viktig del av hvitfiskneeringen

>
Crs k 24%

Tarrfisk 6%

Fryst 38%
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Norges ste rkeste merkevare




Verdiskapning over volum



Norway is cold. Very cold.
But while this may create

some challenges for humans,
our fish thrive.

(7 av 10 av forbrukere
mener at opphavsland
er viktig nar de kjagper
fisk og sjgmat

Resultater fra sjgmatstudie i 27 av
de viktigste landene for norsk
sjgmat
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Autentisk

Historiefortelling
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Torrfiskstrimler
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Festivaler

Bocuse d’Or

Tarrfisk her hjemme



Tarrfisk ute i verden

Markedsaktiviteter

Markedsaktiviteter

Trykk her

si.seafood.no A

Markedsfaring og PR







